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マイクロンのブランドガイドラインへようこそ。
Crucialブランドの構築において各自が果たす役割は、それが何で
あろうと欠かせないものです。本書を参考に、職務上の情報を把握
し、創造的な発想を得てください。Crucialブランドについて表現する
際は、常に豊富な知識に基づき、親しみやすい言葉を使用する必要
があります。コミュニケーションに一貫性があり、力強いものであれ
ばあるほど、ブランド力が強化され、マイクロンの製品に信頼を寄せ
る人々に、より良いサービスを提供することができます。

Crucialブランドの一貫性を保つことは、コンシューマーの信頼を得る
ことにつながります。
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ビジュアルアイデンティティ
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ツールキットの概要

ロゴ

アバター

データの視覚化色 タイポグラフィ

Micron Basis

AaBbCc

ライフスタイル 使用中リキフォーム

写真 曲線フレーム 製品レンダリング 図像

製品

ボタンのスタイル

Button Light
Off white

Regular
Medium

Bold
Black



ロゴ
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ロゴ

マイクロンのロゴは最も重要な視覚的資産であり、
一貫した方法で目立つように使用することで、最も効
果的に聴衆に伝えることができます。

法的文言

ほとんどのケースでは、ロゴを上部か下部に配置
し、冒頭または締めくくりをロゴが飾るようにし�
ます。

コミュニケーションのニーズに応じて、ロゴは左また
は右に寄せて配置することができます。左上および
左下に置く場合、

ロゴと 
法的文言

標準

© 2023 Micron Technology, Inc. All rights reserved. 情報、製品および仕様は予告なく変更され
る場合があります。マイクロン、マイクロンのロゴ、Crucial、Crucialのロゴ、およびその他のすべての
マイクロンとCrucialの商標はMicron Technology, Inc.に帰属します。他のすべての商標はそれぞれ
の所有者に帰属します。



単色ロゴ

Crucialのロゴは常に白か黒の1色で表示し、ロ
ゴと背景とのコントラストが明確になるようにし
ます。

白のロゴは特に重要です。白のロゴを用いるこ
とで背景とのコントラストが生まれ、見たらすぐ
に私たちのブランドであるとわかります。

白のロゴの使用例： 

•	黒の背景に 

•	グラデーションの上に 

•	リキフォームの上に 

•	写真の暗い部分に 

黒のロゴの使用例： 

•	白の背景に

•	ライトグレー（グレーF）の背景に

単色ロゴ
ホワイト

単色ロゴ
ブラック
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ロゴの配置
タグライン付きのCrucialロゴは左下に配置するのがよいでしょう。
タグラインを付けずにロゴを単独で入れる場合は、右下に置くか、導
入/最終スライドやプロモーションアイテムであれば中央に配置するこ
ともできます。

余白
左右の余白はロゴ全体の高さを目安にしてください。下の余白は「c」
の高さを目安とします。

サイズ
ロゴの幅はページ幅の1/5になるようにします。

色
Crucialロゴに使用できる色は黒または白のみです。

Crucialロゴ 
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中国語ロゴには、ブランド名にらに意味を
持たせるための文言が追加されています。

Crucialロゴ： 
中国語ロゴ

グローバルロゴと同じ使用ガイドラインに 
従ってください。
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Crucialロゴ： 
避けるべきこと
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1.	 �ロゴを引き伸ばしたり歪めたりし
ないでください。

2.	 �ボックスロゴの構成要素の色を変
えないでください。

3.	 �マイクロンのエンドースメントを
削除しないでください。

4.	 �ロゴは判読できないほど小さくし
ないでください。

5.	 �ロゴの不透明度を調整しないでく
ださい。

6.	 �ロゴにエフェクト、影、または輪
郭を加えないでください。

7.	 �ロゴを回転させないでください。
8.	 �にぎやかな背景にロゴを配置しな
いでください。

9.	 �シンプルなロゴに承認されていな
い色を使用しないでください。 旧バージョン 

過去の目的に使用する場合を除き、旧バージョンの
ロゴは使用しないようにしてください。

ボックスロゴの変化形
を使い続けないでくだ
さい

3. 4.1. 2. 5.

6. 7. 8.



色
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主要な背景色は黒です。黒は深みと優雅
さ、信頼を伝え、グラデーションを明るく印
象的に見せます。

光とバランスをもたらす白を使って、コンテ
ンツを整理することができます。

目を引くブランドカラーである鮮やかなアク
セントカラーは、Crucial特有の情報を強調
したり、行動喚起やデジタルボタンなどの用
途で重要な情報に注目してもらうために使
用します。

グラデーションは、Crucialブランドにとって
優先度の高い順に表示されています。

メインカラー： 
優先順Crucial用

明るい
グラデー 
ション1

パープルの
暗いグラ 
デーション

明るい
グラデー 
ション2

ブルーの暗
いグラデー
ション

明るい
グラデー 
ション3

明るい
グラデー 
ション4

ブラック

アクセント

ホワイト

暗いグラデーション 明るいグラデーションメインカラー

最優先最優先
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ボディーコピー

明るいグラデーション4

‡RGBバージョンではセンターカラー値を使用しません。

0/70/78/0（CMYK）‡

明るいグラデーション1

253/213/1（RGB）
FDD501（HEX） 

0/15/100/0（CMYK）

230/1/119（RGB）
E60177（HEX）
1/100/14/3（CMYK）

最優先
ブルーの暗いグラデー 
ション

0/0/0（RGB）
000000（HEX）

91/79/62/97（CMYK）

0/104/255（RGB）
0068FF（HEX） 

100/63/0/2（CMYK）

79/90/108（RGB）
4F5A6C（HEX） 
50/40/20/30（CMYK）

パープルの暗いグラデー
ション

0/0/0（RGB）
000000（HEX）

91/79/62/97（CMYK）

79/90/108（RGB）
4F5A6C（HEX） 

50/40/20/30（CMYK）

189/3/247（RGB）
BD03F7（HEX）
37/100/0/0（CMYK）

1/171/1（RGB）
01AB01（HEX） 

92/0/100/7（CMYK）

53/57/244（RGB）
3539F4（HEX）
100/63/0/2（CMYK）

0/104/255（RGB）
0068FF（HEX）

100/35/0/2（CMYK）

189/3/247（RGB）
BD03F7（HEX）
40/95/0/0（CMYK）

230/1/119（RGB）
E60177（HEX） 

1/100/14/3（CMYK）

明るいグラデーション3

232/18/69（RGB）
E81245（HEX）

0/100/62/0（CMYK）

189/3/247（RGB）
BD03F7（HEX） 

40/100/0/0（CMYK）

0/104/255（RGB）
0068FF（HEX）  
100/35/0/2（CMYK）

最優先
明るいグラデーション2

53/57/244（RGB）
3539F4（HEX）

 100/63/0/2（CMYK）

0/0/0（RGB）
000000（HEX）
91/79/62/97（CMYK）
パントンブラック 6C

ブラック

255/255/255（RGB） 
FFFFFF（HEX）
0/0/0/0（CMYK）

ホワイト

0/104/255（RGB）
0068FF（HEX）  
100/35/0/2（CMYK）
アクセント

仕様 - Crucialに使用する際の優先順 

メインカラー



Crucialの青のアクセント
カラーは、CMYKカラース
ペースとRGBカラースペー
スでは発色が異なります。 

ドキュメントのカラースペー
スに基づいて正しいカラー
コードを使用してください。

CMYKカラースペースでデ
ジ タル 資 産（ 印 刷 物 で は
なく）を作 成する場 合、デ
ジ タル資 産 の 色を正 確 に 
（「エレクトリック」ブルー
で）表 示するには 、カラー
スペースをRGBに変換する
必要があります。

0/104/255（RGB）

CMYKドキュメントでRGBカラーコード 
を使用すると正確な色が生成されません  

- この色が表示された場合は、左の正確な 
色の使用法を確認してください。
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アクセントカラー： 
CMYK vs. RGB

CMYKドキュメントでCMYK 
カラーコードを使用 - これが 

印刷用の正しいアクセントカラーです。

プリント
RGBドキュメントでRGB/Hex 

カラーコードを使用 - これがデジタ
ル用の正しいアクセントカラーです

デジタル



目次
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グラデーションの指示

グラデーションの色は常に一方の隅から対角の
隅へと斜めに変化していくようにします。
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画像でグラデーションの背景に曲線フレームを使
う場合、グラデーションの色は下部の隅から上部
の隅へと変化していくようにします。

ビジョンを 
解き放つ

グラデーションと 
曲線フレームの組み合わせ

限界に挑み



Mac向けの
追加機能。
Lorem ipsum
2023年

時代の 
一歩先を
Lorem ipsum
2023年

Lorem ipsum
2023

Flex your
creative
power

Create 
your way
Lorem ipsum
2023

Battle
Better.
Crucial T500 Gen4 SSD 
with heatsink

Upgrade
mode: Faster
Crucial T500 Gen4 SSD 
with heatsink

More for
your Mac.
Lorem ipsum
2023

Rock solid 
state
Lorem ipsum
2023

Ahead  
of the curve
Lorem ipsum
2023

Mini.
Mighty.
Lorem ipsum
2023
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写真とグラデーションを組み合わせる場合は、
グラデーションと画像のコントラストを効か
せ、グラデーションが見えるようにします。

グラデーションのエッジ部分のコントラストが
明確になるよう、明るい写真には暗いグラデー
ションを組み合わせるとよいでしょう。

グラデーションと 
画像

暗い画像に明るいグラデーション

明るい画像に暗いグラデーション



Os unt, ut hil explabor 
acerit ex eosamet, quiberc 
idipsandam doluptaBoreriae 
optatus et offic to dolupta 
essus, od es eostio temosto 
temost veleseq uiatem. 
Aximaxi millenihil il eniatus, 
adit, omnist, ullorenit odis 
de qui de voluption eum 
fugiatur resequi beat.

Ahead of
the curve

Crucial
X9 Pro
Your focus. Our drive.
Elliquat. Uptumqui toratem into cum qui 
dolupta ssinit renime porioris si venienda 
conem et veribus aperumqui tet endelia 
que nimetus.
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見出しに明るい 
グラデーション

明るいグラデーションは黒地の見出しに使用で
きます。見出しはMicron Basis Boldに設定して
ください。暗いグラデーションは見出し以外の
コピーには使用しないでください。

この種の表示は注目を集めたい重要な場面で
のみ使用します。使いすぎると視覚的なインパ
クトが弱まります。

黒地にグラデーション入りの見出しを置くこと
は常に推奨されます。白地に置く見出しには明
るいグラデーション2、3、4を使うことができま
す。デジタルタッチポイントでは白地の上に明る
いグラデーション1を使用しないでください。黄
色の混じったグラデーションを白地の上に用い
ることはADAに準拠していません。 



グラデーションの上にアクセントカラーを配置
しないでください。

グラデーションの色を個別に使用しないでくだ
さい。
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避けるべきこと

グラデーションは使いすぎないようにしまし
ょう。

コンテンツの多いページに黒い背景を使用しな
いでください。

一度に複数のグラデーションを使用しないでく
ださい。

アクセントカラーを使いすぎないようにしまし
ょう。

グラデーションを作り直したり、変えたりしな
いでください。

テキストのハイライトには、アクセントカラーの
青以外の色を使用しないでください。

Unleash 
your vision
Um endis ernati aut fuga. Oria cus 
eatem voloria tempor adis as audi 
delique parum ne et adia quo bea 
ne netur volorep elique min experru 
ptatemp orporehendis di imolore 
pratus ipidio exerit quis rem.

Battle
better.
Um endis ernati aut fuga. Oria cus 
eatem voloria tempor adis as audi 
delique parum ne et adia quo bea 
ne netur volorep elique min experru 
ptatemp orporehendis di imolore 
pratus ipidio exerit quis rem.

Test 
your limits
Um endis ernati aut fuga. Oria cus 
eatem voloria tempor adis as audi 
delique parum ne et adia quo bea ne 
netur volorep elique min experru 
ptatemp orporehendis di imolore 
pratus ipidio exerit quis rem.

Crucial T500
•	 On rerchil lisquamus expeleni 

si dolenimo mincto ea se 
invella boriber ioreiur simi, con 
eatio magnime ntorempor adia

Hilia cone voluptas num aut es quam 
inulparum quosti sa quas es que 
nonsequae parunt officit venis sequis et

Crucial X9 Pro
•	 On rerchil lisquamus expeleni 

si dolenimo mincto ea se 
invella boriber ioreiur simi, con 
eatio magnime ntorempor adia

Crucial DDR5 Pro
•	 On rerchil lisquamus expeleni 

si dolenimo mincto ea se 
invella boriber ioreiur simi, con 
eatio magnime ntorempor adia

Lant lam, sam destesti consero coritia

KAt re rendae expedis porro quia 
quate et maxim qui velendusa 
incides estius voleni ipsa dolupti 
officiet am volumquam aut audis 
dolum, id magniendi nobiti volorro 

Keep it  
simple.

magniendam el inciatur abor sini 
berissimus assi blatur aspiendae 
interruption.

At re rendae expedis porro quia 
quate et maxim qui velendusa 
incides estius voleni ipsa dolupti 

Establish 
continuity.

officiet am volumquam aut audis 
dolum, id magniendi nobiti volorro 
magniendam el inciatur abor sini 
berissimus assi blatur aspiendae

incides estius voleni ipsa dolupti 
officidis dol inciatur abor sini 
berissimus assi blatur aspiendae

Stay up  
to date.

Um ullament demolen totassu santur?

Igent volume miliquatio que voloriatione prate et ilic tes 
alicipsus que nobisciis prae nonse cor aruntiur?

Test your limits

Crucial T500
Itat arum eliquiam adissim 
olupta pore nimporibus utes 
dolorat iorionse volorema 
reperibust laccabo. Ut enir 
alignih icatur molent inmoses 
delitibus adipsus escid que 
enitam et volorep tatem.

Crucial X9 Pro
Post mo blabo. Sum remporerit 
eos dunt, solorit iatiaepra 
nusciatur secte pre cuptatur 
abo. Itatemp eriorempe estorro 
volorema reperibust laccabo.t 
enir alignih icatur molent que 
enitam et volorep tatem.

Crucial X10 Pro
Wur molent invenita sit autem 
derciaspis doluptati cor sitia 
nam, necti versperum et mos 
es delitibus adipsus escid que 
enitam et volorep tatemaliqui 
rero endae volorest, venihitem 
nessi qui oloria nis que mint.

Aperenditio 
dolup tatur, sit 
plabes ipsae 
nimin.

1. Cuscita

Sit plabes ipsae 
niminv elit anes 
volu ptinar.

2. Aresta

Unti sum repudi 
omni menearsar 
dandandusa.

3. Levisar

Nam ipitate ssitat vidempo ritatus sa volorum receaturibus aspero 
ommodit aborectiamet molupta conest excearuptios experfe roviteniet 
aspicia volesectate cus magnihi libeatem.

•	 As est, ommo blati qui adiamuscilia ventiaeperia volorer esenis es ma 
nim que sum volum quia sit exerro.

•	 Rerum landand emporat labo. Ut ra sus et que dolorem rempore 
pudam, nustiunt invero bla velit.

Suntinum voluptassit dolup
Tatem quas explabo

Adiciis voluptam que et facesequi conpratiu 
mquis pliandici nistentorrum ulpa volupiscime 
ommo berae pe nissiti aesedis.

For more information click here.

Title goes here bus, omnem 
egerfec onsime



小さなコピー（小見出し、ボディーコピー、コー
ルアウト、CTAなど）にはグラデーションを使用
しないでください。

見出しやコピーに暗いグラデーションを使用し
ないでください。

Micron believes our vision 
to enrich life for all includes 
how we compensate our team 
members. We analyze our global 
compensation and bene� ts to 
ensure opportunities for all.

Diversity, Equality & Inclusion 2022 Annual Report 12

Olesequam, quis estiore peritet, 
in errum vellabo. Itatus, omnis 
quasperes quatur si voluptis et et 
lia illautet exeresti

時代の
一歩先を 手間をかけずに高速化。

楽しいバトルを。

29%
No fuss. Just Fast.
Evellore pro qui aut volorpo rendem ipsaero et aligent 
iurepeditia nis dipsus sequam enis doluptur, temquib

DDR5 Pro
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自分の道を 
切り開く

避けるべきこと

暗いグラデーションに溶け込んで見えにくくな
るような暗い画像は使用しないでください。

白地に置く見出しに明るいグラデーション1を使
用しないでください。

グラデーションの背景にグラフを配置しないで
ください。

グラデーションの背景に黒のタイプ文字を使用
しないでください。

グラデーションの色を垂直方向に変化させない
でください。グラデーションの色は常に隅から
隅へ（斜め方向）に変化するようにします。

グラデーションの色の遷移の途中で色が途切
れないようにしてください。

手間をかけずに高速化。
楽しいバトルを。

自分の道を
切り開く
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コンテンツ



創造を妨げるものを克服
しましょう。

創 造を妨 げるものに負け
てはなりません。

初めてアップグレードする
人 にも、経 験 豊富なベテ
ランにも、新しい SSDの
取り付け手 順を丁寧にご
案内します。

テ クノロジ ー に 詳しい人
なら、自分のパソコンに新
しいSSDを取り付けるこ
とができるはずです。

パ ソコンのストレ ージを
増 やしたい 場 合 は 、以下
の簡単 な手 順に従ってく
ださい。

システムの 空き容 量を増
やすにはいくつか の手 順
があります。
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Crucialは、テクノロジーについて理解できない
ことがある時、DIYに対する不安がある時、パソ
コンやその他のデバイスからより良いパフォー
マンスを引き出したい時に頼れる友人のような
存在です。Crucialのコンテンツは、それを使用
するすべての人々や、今後のさまざまな使い方に
関する知識を含め、メモリとストレージの比類
なき知識によって常に支えられていなければな
りません。

Crucialについて表現する際は、常に次のこと
を心がけてください。

• 肯定的に
• 親しみやすく
• はっきりと
• 簡潔に

次のような言い方は避けてください。

• 見下したような言い方
• 複雑な表現
• 否定的な表現
• あいまいな表現

コンテンツ：ブランドの声

肯定的 vs. 
否定的 

Crucialについて表現する際は、常にブランドの語り口と一致した伝え方を心がけてください。

親しみやすい vs. 
横柄

わかりやすい vs. 
あいまい

短 時 間データアクセスを
可能にするコンピューター
コンポーネントといえば、
メモリです。

コンピューター のコンポーネ
ントをよく見ると、メモリがシ
ステムの大 部分を占めている
ことに気づくでしょう。メモリ
は通常、長 期 的なデータアク
セスではなく短時間のデータ
アクセスに関係しています。

簡潔 vs. 
複雑
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ブランドの語り口は、常にこれらのブランドの
価値に沿ったものでなければなりません。

コンテンツ：ブランドの
価値

大胆で

豊かな経験 専心的

マイクロンの最 先 端のイノベーションを基 盤
に、卓越したコンシューマー向けメモリとスト
レージソリューションを提供する

革 新 的 な メモリとストレ ー ジ 製 品で、ゲ ー 
マー、クリエイター、そして一 般ユーザーを魅
了する

45年にわたるマイクロンのリーダーシップに
裏打ちされた品質、信頼性、比類のない知識

1996年の創業以来、コンシューマーのため
の取り組みに専心

インスピレーションに
富んでいる
自ら選 択したメモリとストレ ージ ソリュー 
ションを用いてアップグレードまたは構築す
る力を強化する

顧 客が 各自のニーズに最 適なメモリとスト 
レージを選択できるよう真摯に支援する

顧客自身による構築やアップグレードを可能
にする高品質なメモリとストレージ製品の�
エンジニアリングに専心

卓越したメモリおよびストレージ製品の設計
と提供に専心
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なぜセンテンスケースを使うのでしょう？
Crucialでは、親しみやすくオープンな語り口となる
ように、タイトルの各単語の最初の文字をすべて大
文字にする表記（タイトルケース）から、文章の先頭
の1文字だけを大文字にする表記（センテンスケー
ス）に変更しました。難解な宣言をするのではな
く、革新的なアイデアを共有したいときはセンテン
スケースが効果的です。

広告コピーでは、期待感を創出できるよう全体
を大文字で表記するのは適切ですが、使いすぎ
はその効果を弱めてしまいます。以下のガイド
ラインを参考にしてください。

• 控えめに使用する

• �短く力強いメッセージとし、長くならないよう
にする

• �句読点など、他のスタイルの選択肢と重ならな
いようにする

コンテンツ：広告コピーを
すべて大 文字にする際の
ルール

期待感

Gen4の最大速度
を解き放つ

苦難の日々も、 
もうおしまい

長さ

楽しい 
バトルを

コンピューターの
ポテンシャルを思
いのままに

スタイル

未来を 
さらに高速に

さらに高速に。 
驚異的。



© 2024. All rights reserved.Crucialブランドガイドライン  |  2024 © 2024. All rights reserved.Crucialブランドガイドライン  |  2024

Crucialブランドを説明する書面でのあらゆる
コミュニケーションは、これらのパーソナリ�
ティ尺度に従う必要があります。一般的に、コ
ンシューマー（B2C）をターゲットにしたメッ
セージは、（グラフに）記載した3領域の中心
よりやや左寄りにする必要があります。ソー�
シャルメディアのメッセージは通常それよりも
さらに左寄りにします。企業やパートナー
（B2B）をターゲットにしたメッセージや法的
な内容のものは中心よりやや右寄りにすべき
です。

コンテンツ： 
パーソナリティの尺度

保守的エッジの効いた 3

硬いおもしろい 5

保守的すぎる：

マイクロンの2 3 2層N A N Dはパ�
フォーマンスと電力効率の向上を
サポートします。

エッジを効かせすぎ：

マイクロンの2 3 2層N A N Dはパ�
フォーマンスを向上させ、あの小さ
な青い錠剤よりもパワーアップさせ
てくれます。

硬すぎる：

ビデオゲームでより良いパフォーマ
ンスを必要とする場合、DRAMを�
アップグレードすることで不可欠な
ブーストを実現できます。

ふざけすぎている：

ゲーム中にブーストが必要？より高
速なDRAMは、ゲーム好きの女の子
のおしっこよりも良い強壮剤になり
ますよ。

フォーマルカジュアル 4
フォーマルすぎる：

パワフルなメモリから大容量のスト
レージ製品まで、Crucia lはゲー
ム、ビジネス、クリエイティブな�
ニーズをサポートするよう設計され
たハードウェアソリューションの完
全なポートフォリオを提供してい�
ます。

カジュアルすぎる：

Cruc ia lの充実したメモリ＆スト�
レージなら、ゲームに没頭したり、
超カッコいい写真を撮ったり、次の
プレゼンをプロ級の出来栄えで自
信たっぷりに決めることができ�
ます。

ちょうど良い：

Crucialの高性能DRAMでアップグ
レードする場合でも、次のビルドに
超高速SSDを追加する場合でも、
必要とされる速度、耐久性、容量�
を提供するCrucialのメモリとスト
レージなら信頼できます。

ちょうど良い：

マイクロンの232層NANDはSSDの
パフォーマンスを向上させ、省エネ
もサポートします。

ちょうど良い：

ゲーム中のパフォーマンスを向上さ
せる準備はできていますか？ PCに
DRAMを増設しましょう。（キャン
ペーンの合間に睡眠をとることもお
忘れなく。）

ソーシャルメディアについてはどうでしょうか？
ソーシャルメディアマーケティングのために文章を書く
とき、これらのプラットフォームはマーケティング担当者
のためではなく、人と人とのコミュニケーションのため
に作成されたものであることを思い出してください。�
ソーシャルメディア向けの文章を書くときは、常に次の
ことに留意しましょう。

     • ユーザーの視点に立つ

     • �プラットフォームに合った言葉を使い、スタイルや�
トーンを試しながら、ターゲットとする聴衆に最も
響く言葉を学び取る

     • 会話調で平易な言葉を使う

     • 能動態を使う

     • 関連性がある場合は絵文字を活用する

     • 品格、謙虚さ、ユーモアをもってブランドを表現する

     • �混乱を招くような無終止文、専門用語、頭字語の�
使用は避ける
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テクノロジーの記述は容易ではなく、メモリや
ストレージについて何も知らない人や、私たちよ
りも知識豊富な人など、さまざまな人々に複雑
なテーマをわかりやすく伝えなければなりませ
ん。書いたコンテンツがどこで使われるのかを
把握し、それを読む人のペルソナを理解してお
くことは、そうしたニーズに合致した適切な言葉
を選ぶのに不可欠です。

自分が書くコンテンツの読者を常に意識し、そ
れらの読者に合う言葉を考えましょう。共有す
るコンテンツの対象が誰か（初心者、中級者、
上級者など）を可能な限り読者に伝えること
で、その想定のもとで読んでもらうことができ、
失望させることもありません。

コンテンツ： 
聴衆のペルソナ

ターゲットとするコンシューマー（B2C）の
ペルソナ：
• クリエイター

• ゲーマー（PCおよびコンソール）

• プロ

• ホームユーザー

• 学生

ターゲットとするビジネス（B2B）のペルソナ：
• 企業（小企業～大企業）

• 最終顧客

• 再販業者

• ディストリビューター

• システムインテグレーター

• 政府事業体

また、コンテンツが読まれる地域も考慮しましょう。Crucialの製品は世界中で販売されています。慣用句や比喩、口語体の使用、言葉
遊びなどが他の言語にうまく翻訳されることは稀です。世界中の顧客に理解してもらえるような代替案を検討しましょう。マイクロンの
最大市場の例を以下に示します。

EMEA

• 英国

• ドイツ

• フランス

APAC

• 中国

• 台湾

• イタリア

• スペイン 
• 日本

• 韓国
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Crucialは、世界最大のメモリおよびストレージメーカーの1社であるマイクロンによるコンシューマー向けブランドです。販促資料を作成する際には、このことが顧客に
明確に伝わるよう留意します。Crucialに関する顧客向けの説明文では、Crucialがマイクロンの1ブランドであることを常に明示する必要があります。

マイクロンのブランドエンドースメントに関する記述

Crucial互換性ツールに関する記述
Crucialの製品は互換性が保証されており、以下に示す条件の
下で45日間の返金保証が付いています。これらのツールにつ
いて記述する際には、以下の保証条件を明確に伝える必要が
あります。

	 1. �顧客はCrucialのウェブサイトで利用可能な互換性�
ツールのいずれか1つを使用して、互換性のある製品
を特定したうえでその製品を選ぶ必要があります。

	 2. �顧客はCrucialのウェブサイト（またはcrucial.krのよ
うな地域専用サイト）からその製品を購入する必要
があります。

Crucial互換性ツールに関する記述の一貫性に留意することは
重要です。Crucial互換性ツールの現在の名称を以下に示しま
す。

	 1. �Crucial System Scanner — このツールは、PCまた
はノートパソコンのシステムBIOSをスキャンして、既
存のメモリとストレージ製品を特定し、その特定のシ
ステムに適したアップグレードを推奨します。

	 2. �Crucial System Selector — このツールでは、ユー�
ザーがコンピューターのブランド、型番、モデルを入
力すると、推奨される互換のある製品のリストが生
成されます。

複数のツールをまとめて言及する場合は以下の表現も用いら
れます。

	 1. Crucial互換性ツール

	 2. Crucial互換性一式

「compatibility tools（互換性ツール）」も「compatibility suite 
（互換性一式）」も大文字にしないでください。正式名称は最
後に「tool（ツール）」を付けません。

	 • Crucial System Scannerツール

	 • Crucial System Selectorツール

ご存知でしたか？
一貫した語り口を使用することは聴衆からの信頼を得ることにつながります。フォーマルさ、ユーモア、強弱レベルの一貫性が保た
れているブランドに対して人々は信頼感を抱くでしょう。逆に、常に語り口を変えるようなブランドに対しては、人は無意識のうちに
信用できなくなります。



聴衆に合わせた言い回しにする

	 • �（ゲーマー）Crucial XXX SSDでより速
くスポーンし、FPSを向上させることが
できます 

	 • �（クリエイター）フレームを落とすこと
なくワークロードをすばやく処理し、ド
ライブから直接レンダリングできます

シンプルな表現で分かりやすく説明できることを
複雑な言い回しにしない

	 • 詳しい手順ガイドを活用してください 

	 • 詳しい手順ガイドをご利用ください

ビジネス用語や紛らわしい略語を使わない

	 • この素晴らしいNPIでシフトレフト

	 • �新 商 品 の ラ イン ナ ップ で 視 点 を 
リフレッシュ

すぐに時代遅れになるスラングは使わない

	 • �より高速なメモリモジュールがあれ
ば最高 

	 • �より 高 速 な メモ リ モ ジュ ー ル は 
パフォーマンスを向上させます
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Crucial Grammar and Style Guideの全文をご覧になるには、crucialcreative@micron.com までご連絡ください。

コンテンツすべきことと、 
してはいけないこと

短縮形を使用する

	 • �Don’t put off your upgrade 
（アップグレードを先 延 ばし
にしないでください） 

	 • �Do not put off your upgrade 
（アップグレードを先 延 ばし
にしないでください）

句読点、大文字の使用、語り口に一貫性を持た
せる
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見出し

箇条書き/番号付きリスト（各項目が短い場合）

小見出し

タイトルケース vs. センテンスケース

コールアウト/プルクオート（本文からの抜粋見出し）

箇条書き/番号付きリスト（各項目が長い場合）

Crucialの規定事項として、見出しには終わりの句読点を付けない
ことになっていますが、場合によってはクリエイティブな強調を行う
など柔軟な表記が認められています。見出しが質問を投げ掛ける文�
（例：Are you in?）であれば疑問符を使い、見出しが2文で構成さ
れている（例：The time is now. Now is the time.）場合は両方の文
末に終止符を置きます。

Crucialの規定事項として、箇条書きリストでは終わりの句読点を使用しま
せん。もし終わりの句読点の使用が避けられない（終わりの句読点が不要
となるように各項目を書き換えることができない）場合、そのリストでは終
わりの句読点を使用するものとし、箇条書きの各項目を完全な文として表
記する必要があります。

Crucialの規定事項として、小見出しには終わりの句読点を付けないことに
なっていますが、場合によってはクリエイティブな強調を行うなど柔軟な
表記が認められています。見出しが質問を投げ掛ける文（例：Are you in?）�
であれば疑問符を付け、見出しが2文で構成されている（例：The time is now. 
Now is the time.）場合は両方の文末に終止符を置きます。

タイトルケースの場合、文中の各単語の最初の文字を大文字にしま
す（例：This Is An Example Of Title Case）。

センテンスケースでは、通常の文のように、文頭の単語の先頭文字だ
けを大文字にします（例：This is an example of sentence case）。

Crucialブランドの標準の表記法として、見出し、小見出し、ヘッダー
はセンテンスケースで表記します。

コールアウト：完全な文でない限り、句読点を使用しない

プルクオート：引用符と句読点を使用し、必要に応じて（引用部分に省略
がある場合など）省略記号も使用する

長い文書には複数の箇条書きリストが含まれることが珍しくあり�
ません。Crucialの規定事項として、箇条書きには句読点を使用しま
せん。

箇条書きの1項目が2文以上から成る場合、句読点を使わずにこれら
2文を2つの箇条書き項目として書き換えることができないか検討し
ます。それが無理な場合、箇条書きリストの終わりの句読点につい
ては次の2つの選択肢があります。

1.	箇条書きリストの各項目を完全な文で表記し、それぞれの文に終
わりの句読点を付ける。

2.	箇条書きリストの各項目を不完全な文で表記し、各項目の終わり
の句読点を不要とする。

いずれの場合も、箇条書きリストごとに終わりの句読点の扱い方が
統一されているか確認してください。

句読点のガイドライン

Crucialでは、このページで詳しく説明する特殊
なケースを除き、一般的なルールとして主見出
し、脇見出し、小見出し、セクションの見出しに
は終わりの句読点を使用しません。これらのど
の場合も、先頭の1文字だけを大文字にする表
記法（センテンスケース）を使用します。

箇条書きや番号付きのリストについては、長い
文書（PoewrPointのプレゼンテーションなど）
に複数の箇条書きリストが含まれていることも
珍しくありません。理想的には、これら全リスト
の書式（終わりの句読点）を揃えるのが望まし
いのですが、実際にそうなっているものは稀で
す。一般原則として、箇条書きリストごとに一貫
性が保たれているかを確認するようにします。
つまり、ある箇条書きリスト内の1つの項目に終
わりの句読点が必要な場合、そのリスト内の全
項目に終わりの句読点を付ける必要があります
（逆も同様）。これについても本ページでさら
に詳しく説明しています。

見出しと小見出しが完全な文である場合、小見出しは大文字
にしません。

例：
メモリとストレージのあらゆるニーズに
Crucialがお応えします



タイポグラフィ
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a s t , i o c
幾何学的形状カスタムデザインの曲線のディテールダイナミックな曲線とカット

Micron Basis

マイクロンの専用書体はMicron Basisです。これはダ
イナミックな曲線とシャープなエッジを組み合わせ
た緻密かつ機能的な書体で、句読点に使用している
カスタムデザインの曲線ディテールが特徴です。

マイクロンの専用フォント



Light, Italic
Regular, Italic
Off White, Italic
Medium, Italic 
Bold, Italic 
Black, Italic

© 2024. All rights reserved.Crucialブランドガイドライン  |  2024

Micron Basisは安定感のあるサンセリフ（sans 
serif）フォントで、鮮明で読みやすく、温かみを
感じさせる書体です。

このフォントは太さ（ウエイト）と文字に幅広い
選択肢があり、デジタルや印刷物の用途に広く
対応できます。このフォントのレギュラーバー�
ジョンには、黒地やグラデーションの上に色ヌ
キ（ノックアウト）で明確に描かれるオフホワイ
トのオプションがあります。

Micron Basisの使用に関する詳細は、Crucialブ
ランドチーム（crucialcreative@micron.com）
までお問い合わせください。

Micron Basis



Arial Regular
Arial Italic
Arial Bold
Arial Bold Italic
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マイクロンのシステムフォントはArialです。�
PowerPointやWord文書などを使用した一
般的なビジネスコミュニケーションでは常
にこのフォントを使用し、変更しないように
注意してください。

Microsoftのデスクトップテンプレート
（PowerPoint、Word、Outlook）ではこのフ
ォントが使用されます。また、電子メールの
署名でも、テキスト部分はArialとなります。

システムフォント
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源ノ角ゴシック（Source Han Sans）簡体字中
国語フォント系はCrucialの主要な簡体字中国
語書体です。この書体で承認されている太さ
（ウエイト）は右に示す通りで、適宜使用するこ
とができます。ヘビー（Heavy）ウエイトは長文
レポートの章見出しやインフォグラフィックの
数字に限り使用できます。

補助書体

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）簡体字中
国語書体を使用できない場合は、Microsoft 
YaHeiで代用してください。この書体で承認され
ている太さ（ウエイト）は右に示す通りで、適宜
使用することができます。

簡体字中国語書体

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）簡体字中国語書体 Microsoft YaHei

Normal 这句话后
Medium 这句话后
Bold 这句话后
Heavy 这句话后

Regular 这句话后
Bold 这句话后

Normal 这句话后
Medium 这句话后
Bold 这句话后
Heavy 这句话后

Regular 这句话后
Bold 这句话后



© 2024. All rights reserved.Crucialブランドガイドライン  |  2024

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）繁体字中
国語フォント系はCrucialの主要な繁体字中国
語書体です。この書体で承認されている太さ
（ウエイト）は右に示す通りで、適宜使用するこ
とができます。ヘビー（Heavy）ウエイトは長文
レポートの章見出しやインフォグラフィックの
数字に限り使用できます。

補助書体

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）繁体字中
国語書体を使用できない場合は、Microsoft 
JhengHeiで代用してください。この書体で承認
されている太さ（ウエイト）は右に示す通りで、
適宜使用することができます。

繁体字中国語書体

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）繁体字中国語書体 Microsoft JhengHei

Traditional Normal 這句話後
Medium 這句話後
Bold 這句話後
Heavy 這句話後

Regular 這句話後
Bold 這句話後

Traditional Normal 這句話後
Medium 這句話後
Bold 這句話後
Heavy 這句話後

Regular 這句話後
Bold 這句話後
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源ノ角ゴシック（Source Han Sans）和文フォン
ト系はCrucialの主要な和文書体です。この書
体で承認されている太さ（ウエイト）は右に示す
通りで、適宜使用することができます。ヘビー
（Heavy）ウエイトは長文レポートの章見出しや
インフォグラフィックの数字に限り使用でき�
ます。

補助書体

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）和文書体
を使用できない場合は、Meiryoで代用してくだ
さい。この書体で承認されている太さ（ウエイ
ト）は右に示す通りで、適宜使用することがで
きます。

和文書体

源ノ角ゴシック（Source Han Sans）和文書体 Meiryo             

Japanese 
Normal 言葉の豊
Medium 言葉の豊
Bold 言葉の豊
Heavy 言葉の豊

Regular 言葉の豊
Bold 言葉の豊

Japanese 
Normal 言葉の豊
Medium 言葉の豊
Bold 言葉の豊
Heavy 言葉の豊

Regular 言葉の豊
Bold 言葉の豊



怖いものなし
になれるス 
ピードを手に
入れましょう。
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タイポグラフィの色

ポータブルSSD

あなたのデジタルライフを指先に

小型で
強力。

マイクロンのシステムにおけるタイポグラフィは
白か黒に限られ、アクセントカラーの使用は最
小限とします。色つきのタイポグラフィを避ける
ことで、鮮やかなグラフィック要素が際立ち、�
メッセージが明確になります。

•	グラデーションや黒地には白文字を使用し�
ます。

•	白地には黒文字を使用します。

•	印刷物では、24ポイントよりも小さい黒文字
は100%黒とし、マイクロンのリッチブラック
は使用しないでください。 

•	アクセントカラーを使って重要な情報を強調
し、誘導することができます。

グラデーションは、黒い背景の見出しでヒー�
ローを紹介する場面に使用できます。



さまざまなサイズの関係性
見出しの大きさは自由に設定できますが、ロゴの大きさは
大文字の高さの40%よりも小さくならないようにします。  

見出しの最小サイズ
見出しの大文字の高さは、最低限ロゴの高さとします。

自分の道を
切り開く

X

X 未来をさらに
高速に

40%
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ロゴのサイズは、宣伝対象の製品やアイテムの
メリットを伝える見出しや主要メッセージよりも
大きくならないようにします。

ロゴと見出しのサイズ
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マイクロンではすべての背景色のテストを実施
し、ウェブ上のデザイン用アプリケーションが
WCAG 2.1 AA技術基準を満たしていることを確
認しています。この基準を確実に遵守するため、
以下のことに留意してください。

以下の背景には白文字を使用：
•	黒
•	グラデーション 
•	画像

以下の背景には黒のタイプ文字を使用：
•	白
•	グレー（最大50%） 

グラデーションを背景としたコピーに関するアク
セシビリティ準拠について特に注意すべきこと：

•	明るいグラデーション 1は見出しにのみ使用
し、グラデーションの黄色い部分と重ならない
ようにします。

•	暗いグラデーションと明るいグラデーション2と
3は、どのサイズのテキストにも使用できます。

•	明るいグラデーション4は見出し全体に使うこと
ができますが、緑の部分に通常のコピーが重な
らないようにします。

マイクロンのアクセントカラーは白地や黒地には
使用可能ですが、グラデーションの上には使用で
きません。

明るいグラデーション1 

•	見出しのみ

•	黄色の部分を避ける�
見出し

明るいグラデーション4

•	ヘッドライン 

•	緑の部分を避けた�
ボディーコピー

暗いグラデーション、 
明るいグラデーション2、
明るいグラデーション3

•	全サイズのコピー

アクセシビリティの 
コンプライアンス

グラデーションの上に白のコピー黒地に白のコピー 

画像の上に白のコピー

白とライトグレーの背景に黒のコピー

Create
your way
Backed by world-class manufacturing, 
Micron is pioneering the world’s most advan                           
ced 1-alpha (1α) DRAM and 176-layer  
3D NAND technologies, enabling businesses 
around the globe to turn data into insight  
to gain a competitive edge.

Staying 
connected

Ga. Nam id 
moditemolore 
porepere re
While AI breakthroughs might seem to be all 
about software (autonomous-learning algorithms, 
self-driving intelligence, chess playing, etc.), 
hardware also plays a key role.

Battle better
Oremodi solum nim la 
iusdae licimodisque ilit 
estes modit derovid ellabor 
alitibusciae conseque mil is 
quae a nonsecta si sed modi 
nonsequias velis ex essitecabo. 

Aximi, sim quas mo tem. Uptatem 
periore mperio. Udamus ratatio. Omnit 
ommoluptate corrum ium vende nest, si id

Create your way
Ebis de in conse nem excerum 
voluptaturis dolupta testios 
cusam qui bea ped que et 
exerumet quat dolore, sus, tem 
voluptatur am que sit, iliate sit 
plicatum eturiorum re nonsero

The future is faster
Ebis de in conse nem excerum 
voluptaturis dolupta testios 
cusam qui bea ped que et 
exerumet quat dolore, sus, tem 
voluptatur am que sit, iliate sit 
plicatum eturiorum re nonsero

Borepudaesed quist, 
quam ra sum int libus.
Equam earum, site et lab imi, solorentur si 
sunt volorehenis eicil magnim vero tem accus 
volorrum idicit, offic to od molore

Read more

Battle
better



デザイン要素
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Crucialのクリエイティブなコンテンツには、エ
キサイティングでエネルギッシュな背景の使用
が推奨されています。ただし、背景は常にその
意図と目的を考慮し、Crucialのカラーパレット
とブランド基準に沿って使用する必要があり�
ます。

背景
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曲線の形状

レイアウトと交わる曲線形状が 
曲線フレームとなります

画像が曲線フレームに 
挿入されます

曲線フレーム
作成

マイクロンの曲線フレームは、楕円の正領域と
負領域の2つの主要な形状を使って作成するこ
とができます。

曲線フレームはどれも互換性があり、サイズや
角度を調整してあらゆるレイアウト要件に対応
することができます。

曲線フレームは曲線の形状とレイアウトが交わ
るように配置され、画像を配置できるスペース
が生まれます。
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ページのヘッダー用途

曲線フレームは使いすぎないように注意してく
ださい。曲線形状はヒーロー紹介の場面用と
し、Crucialには控えめに使用します。

タイポグラフィの用途

活字は曲線フレームの外に配置します。フレームがあるため画像は曲線形状の中に納まり、フレームの外にコピー用のスペースが確保されます。

ロゴまたはグループマークをフレーム内の画像の上に配置できますが、空きスペースを確保するという規則に従う必要があります。画像に盛り込み
過ぎてロゴが読みにくくならないよう注意してください。

Create your 
own way
Crucial X9 Pro Portable SSD

More for
your Mac.
Crucial X9 Pro for Mac
Portable SSD



画像
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暗い写真を使用する場合は、明るいグラデーシ
ョンと組み合わせ、コントラストが鮮明になるよ
うにします。

マイクロンの暗い写真は鮮明な色を際立たせ、
映画の照明のような効果を生み出します。画像
にCrucialの鮮やかな色を差し込むことで深み
が増し、ブランドのすべての視覚的要素にまと
まりが生まれます。

暗い画像
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明るい写真には暗いグラデーションを組み合わ
せ、コントラストが鮮明になるようにします。

マイクロンの明るい写真にも映画のような雰囲
気と照明効果がありますが、その色はより自然
です。

ありのままの瞬間がその写真に収められ、照明
はより落ち着いた色になっています。

明るい画像
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リキフォーム

リキフォームの背景は、マイクロンのビジュアル
ツールボックスの主要な要素です。

未来的でシームレスなこの背景は、時代の先を
ゆくマイクロンのたゆまぬ前進と進化を象徴し
ています。

読みやすさを確保するため、リキフォームの�
上には常に白文字を使用し、テキストは空きス
ペースに配置します。

リキフォームにはマイクロンのグラデーション
に由来する4色があり、メッセージ用の余白を十
分に設けた複数のクロップが用意されてい�
ます。



製品
ヒーロー画像
ヒーロー画像では、マイクロンの製品を壮大か
つ未来的な方法で紹介しています。これらの
レンダリング画像は、マイクロンの主要な写真
の照明と色を反映するように慎重に調整され
ています。

照明

•	鮮明でエッジの効いた照明

•	製品表面に白色照明

•	映画のようなドラマ

•	製品の主要な芸術的イメージに従う

© 2024. All rights reserved.Crucialブランドガイドライン  |  2024
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製品
レンダリング

レンダリングは、製品を明瞭かつリアルに表示
する必要がある実用的な場面で使用され�
ます。

画像のスタイル

•	大胆

•	鮮明

•	未来的

画像のスタイル/照明

•	グレーF 背景色

•	ソフトなドロップシャドウ

•	鮮明な照明



図像
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マイクロンの図像スタイルはそのコーポレート
フォントからインスピレーションを得ています。
マイクロンのアイコンは幾何学的な形、ダイナ�
ミックな曲線、シャープなエッジが特徴です。

アイコン
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マイクロンのアイコンは、包括的なグリッド方式
によって32x32ピクセルのグリッドで作成され
ています。このアイコンは一貫性と読みやすさを
重視してデザインされています。

図像スタイル
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空きスペース

アイコンの見やすさを確保するため、常に余白
の要件に従ってください。この空きスペースを維
持することで、他のテキストやグラフィック要素
によってアイコンが見えにくくなるのを防止でき
ます。アイコンに割り当てられた空きスペースは
アイコンの構成要素です。

最小サイズ

アイコンに推奨される最小サイズはアイコンの
高さに基づいています。最小サイズ要件を遵守
することで、アイコンのディテールの見やすさを
確保できます。

アイコンの最小サイズは、デジタル用途では高
さ6 2ピクセル、印刷物では高さ0 . 5インチ
（13mm）です。これ以上小さくするとアイコン
の鮮明さが失われます。

空きスペースと 
最小サイズ

デジタル：高さ62ピクセル
印刷物：高さ0.5インチ/13mm

X = ½ アイコンの高さ

空きスペース

最小サイズX

X

X

X



75%
Boriam Sus es mi, consed que 
nem fugita eatur, volecabo. Orit, 
sed eturit omnimpo ratenis ea

100%
Boriam Sus es mi, consed que nem 
fugita eatur, volecabo. Orit, sed 

95%
Boriam Sus es mi, consed que 
nem fugita eatur, volecabo. Orit, 
sed eturit omnimpo ratenis ea

75%
Boriam Sus es mi, consed que nem 
fugita eatur, volecabo. Orit, sed 

DDR5 Pro
Memory reimagined
Ebis ant endignia nulparc hillupit rerro 
iminctatur at. Duciam, aut fugit, que 
consedi oressequi occus que ditio 
si blaborem qui cullicidem di net lam 
laut libusa sitius endio vitatur.

Faster. Smoother.
Ur, sediti occatur a verrum doloratur, 
odios voluptatus andelig nimusdam 
quodit optatin comnis serum resed 
quasperchit aspit officta perorepra.

Doubling data down every wire
Ur, sediti occatur a verrum doloratur, 
odios voluptatus andelig nimusdam  
quodit optatin comnis serum resed  
quasperchit aspit officta perorepra.

System Bandwidth

Previous Generation

Micron GDDR6X

0.7 Tb/s

>1 Tb/s

Delivering ultra-bandwidth
I/O data rate

8 Gb/s

0.4 Tb/s

0.6 Tb/s

0.7 Tb/s

>1 Tb/s

GDDR5 GDDR5X GDDR6 GDDR6X GDDR5 GDDR5X GDDR6 GDDR6X

12 Gb/s

16 Gb/s

21 Gb/s

System bandwidth

2007 2020

32 Gb/s

48 Gb/s

64 Gb/s

84 Gb/s

GDDR5 GDDR5X GDDR6 GDDR6X

Device bandwidth

2007 2020 2007 2020

Feed the beast
Que consedi oressequi occus que 
ditio si blaborem qui cullicidem di net 
lam laut libusa sitius endio vitatur.

Conventional DDR5 Pro

1 10

0 00

01

11
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インフォグラフィック

インフォグラフィックは、データ視覚化のスタ
イル、色、タイプ、および図像でビジュアルな
ストーリーを伝えるための効果的な手段で
す。

インフォグラフィックの作成：

•	レイアウトはシンプルで見やすくし、盛り込
みすぎないようにします。

•	あまり多くの色を使わないように注意してく
ださい。

•	グラデーションを使う場合は、その配色に�
合った色とします。
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Pudit omnihil igenime vollantiunt, sent volectorest 
od qui volut reprovidel millabo. Cernatem quamus 
aut autam volorem

•	Icientis ea des as consed quam quat ut 
prepraerume plameture sus vellia adis aut eat 
as delestiusdae dis sinvenimi, quiatib usdam, 
conseque sed ut et int dipsand andione 
ctisimi, sum quati cusam que est, omni dendit 
lab invende strundu citionemo to et aut ilis 
experferiam dolutae porum autem ullam sequi 
andus reium dolorrunte num, simetur, optatur, 

sin cuptatem as volor sumqui dia des dolupta 
tibusandel iusandusa dolor sequasim eum 
eventur eperitis magnam nis nonseditia prem 
quam explit, sintur?

•	Nam iusam, si officia a et ut odissin ciandae ne 
omnia ipis eum et fugiant eos pos ant pel modi 
dendita tiandae dit litionem quae ipsapid mos 
dolorum id unt facesequam quunt opta adis as

Epelescia 
sinusdam quas

Et
Ipictemp

Oluptaque nos sam ut adit pror maximus.
Idebis am doluptasime rereseq uaectem.

Beatem et 
labo

Os se 
voluptatius

Nesto omnis 
maximillut

Hiciet 
estibus 

Tur, inctum 
ant litis

Ehendis ent 
ut molore
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インフォグラフィック
ライト/ダークモード

マイクロンのデータ視覚化パレットは、黒と白
のどちらの背景でも効果を発揮し、ダークモー
ドのコンテンツを洗練されたドラマチックなも
のにしたり、ライトモードのコンテンツを鮮明に
したりすることができます。



パートナーシップ/ 
共同ブランディング



主導パートナーとして
Crucialロゴ

Crucialのブランドアイデンティティとレイアウト 

パートナーのロゴとパートナーシップ指定ライン

対等のパートナーとして
Crucialとパートナーのロゴのロックアップ
（組み合わせ）

パートナーシップに左右されるブランドア
イデンティティとレイアウトデザイン

マイナーパートナーとして
パートナーのブランドアイデンティティ
とレイアウト 

Crucialのロゴとパートナーシップ指定
ライン

共同ブランディングの概要

パートナーブランド
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Gendaepu 
volupta dolum

Gendaepu 
volupta dolum
Solestemporem doluptat ea pa qui conetur 
Ipsandaecum quas nimolum que plia 
quossundest alitatus, sae simus nonsedit res 
eos expero omnitatum arume volore

Solestemporem doluptat ea pa qui 
conetur Ipsandaecum quas nimolum 
que plia quossundest alitatus, sae simus 



主導パートナーとして

Crucialが主導パートナーであるとき、コミュニ
ケーションを主導するのはCrucialであり、パー
トナーはCrucialのブランディング基準に従う必
要があります。

ロゴの比率

目安として、パートナーのロゴはCrucialのロゴ
の60%の大きさとします。

パートナー指定

オプションのパートナー指定では、パートナー
関係をより詳しく説明することができます（例：
「～とのパートナーシップにより」、「～との独
占的パートナーシップにより」、「～の共同イニ
シアチブ」、「～と協力して」）。

レイアウトの位置

ロゴはページ上で左揃え、または下揃えにする
ことができます。

ロゴの比率 パートナー指定

レイアウトの位置

60%

60% 100%

100%

In partnership with

In partnership with In partnership with

60%

60% 100%

100%

In partnership with

In partnership with In partnership with
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～とのパートナーシップにより



対等のパートナーとして

対等のパートナーシップでは、どちらが主導す
るのかをあらかじめ定義することはできません
が、考慮すべき適切な基準を定めることはでき
ます。

注：ある特定の50/50のパートナーシップで
は、商業的な理由から一方のブランドが主導権
を握ることがあります。

例えば、ターゲット顧客を引き付けるため、また
はマーケティングへのより積極的な投資を促す
ために1つのブランドを適切な形で配置するこ
とが考えられます。

ブランディングは指定されたパートナーのブラ
ンディング規則に従うことになります。

ロゴの比率

双方のロゴの視覚的バランスに留意し、それぞ
れのロゴに等しく重要性を持たせるように表示
します。

ロゴの位置調整

パートナーのロゴはCrucialのロゴの中心線を通
るように水平に配置します。

レイアウトの位置

ロゴはページの左下または右下に入れることが
できます。

ロゴの比率 パートナー指定

レイアウトの位置

100% 100%100% 100%
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100% 100% 100% 100%

100% 100%100% 100%



マイナーパートナーとして

マイクロン + Crucialのパートナーシップ

パートナーシップにおいてCrucialが脇役となる
場合、パートナーのブランドがコミュニケーショ
ンを主導し、Crucialブランドはパートナーが設
定した基準に従います。

パートナー指定

パートナーシップ 指 定ラインを 使 用し
て、Crucialの関与や関係性をより詳しく説明し
ます（例：「～とのパートナーシップにより」、�
「との独占的パートナーシップにより」、「～の
共同イニシアチブ」、「～と協力して」）。

ロゴの比率 該当する例

© 2024. All rights reserved.Crucialブランドガイドライン  |  2024

～とのパートナーシップにより



100% 100%

マイクロン + Crucialの指定 マイクロン + Crucial + パートナー指定

100% 100%
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マイクロン + Crucialのパートナーシップ

マイクロンとCrucialのパートナーシップを表示
する場合はロゴのロックアップ（組み合わせ）を
使用し、左側にマイクロン、右側にCrucialを等
倍の100%サイズで配置します。

マイクロン + Crucial + パートナー指定

マイクロン、Crucial、およびサードパーティ間の
パートナーシップを表示する場合、まずマイクロ
ンのロゴを資産の上部に100%の大きさで表示
し、次にその下にCrucialとパートナー指定企業
のロゴのロックアップを60%の大きさで表示し
ます。

その他のパートナーシップ



ありがとうございました


